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Lapizza surgelata e anche italiana
pronta l’alleanza, sarauna4 gusti

Auricchio, Beretta, Nostromo e Wuber: nevenderemo 3 milioni

IL TONNG ITALOSPAGNOLD

i 2 Nostromo opera in italia
da 50 anni, poinel 1993 entra
nel gruppo spagnolo Calvo

SALAMI DAL 1812

tHratelli Beretta aprono §
primo salumificio nel 1812
a Barzang, in Brianza. Nel

ik PROVOLONE DEL VESUVIO
L.a Auricchio nasce nel 1877
a San Giuseppe Vesuviano.
Lancia il Provolone, grazie

IL WURSTEL BERGAMASCO

il marchio Wuber nasce

nel 1976, o stabilimento éa
Medolago (Bergamo): i wurstel

a un “caglio speciale”

%D data

stampa

1820 nasce Fndustria

GIORGID LOKARD!

MILANO — Il brindisi & previsto
perl'8settembre pressolostabi-
limento Roncadin di Mendune,
vicino Pordenone. Eiprotagoni-
sti giurano che saranno versati
fiumi di Prosecco perbattezzare
la “grande alleanza” della pizza
surgelata made in Italy. Non si
erano mai viste sei aziende del
Bel Paese collaborared’amoree
d’accordo per un progetto com-
merciale e di marketing rigoro-
samente tricolore. L'obiettivo:
venderetremilioni di pizzedial-
ta qualitd ne! 2010 e almeno- 5
milioninel 2011. Maanche argi-
nare lo strapotere di Cameo, il
colosso tedesco della pizza suz-
gelata che controlla un quarto
delmercatoeuropeodelsetiore.
Lastessa Cameo chenegli ultimi
due anni si & affermata prepo-
tentemente sulle tavele deghi
italiani con la linea Camec Ri-
storante fino a vendere olire 20
milioni di pezzi.

Laricetta che sara presentata
a Mendune & genuina. Mettete
assieme quattro grandi firme
della gastronomia: Auricchio
per il formaggio; Beretta per il
prosciutio cotto; Nosomo che
s’identifica con il tonno e la Wa-
ber di Bergamo che indica la via
italianaalwurstel. Aguestopun-
to aggiungete due ingredienti
fondamentali. A cominciare
dalla Roncadin che vanta una
nuovatecnologia brevettata per
prodmte nello stabilimento di
Mendune pizze croccanti con il
bordo rialzato e i centro sottile,
E senza dimenticare la Righi di
Reggio Emilia che, oltre a pro-
durreinpropriosnacketortesa-
late surgelate, cuverd la com-

mercializzazione del prodotto
presso la grande distribuzione.

Quanto al marchio del nuovo
prodotio (Pizza leFirmedel Gu-
sto) rappresenta una seconda
scommessa. Perché “le Firme
del Gusto” sara accompagnata
ad esempio dal logo Auricchio
perlaPizzaal Provolone. Mentre
cisaraancheilbrand Berettaper
laPizzaal Prosciutto Cotto. Stes-
sa musica per il tonno (Nostro-
mo) e peril Wurstel (Wuber). Ma
non basta. Perché in alto a sini-
stra della confezione, ¢’é anche
lafirma di Righi. C'e da chiuder-
si, perd, se tutta questa inflazio-
ne di marchi non rischi di diso-
rientareiclienti,

Dario Roncadin, 31 anni, fre-
sco del riacguisto dell’azienda
di famiglia, & convinto di no.
Spiega: «Noi siamo un'impresa
giovane che puntasuun prodot-
1o di qualita cotto su forno a le-
gna grazie ad una tecnologia
brevettata., Finora abbiamo la-
vorato per i marchi commercia-
Ii della grande distribuzione.
Adesso abbiamo un nostzo
brand che & le “Finme del Gu-
sto"». Quarto al coinvelgimen-
to delle grandi firme delia ga-
stronomia, Roncadin non ha
dubbi: «8i tratta di una garanzia
in piti‘per i clienti € di una valo-
rizzazione delle eccellenze del
made in Italy».

Riguardo al futuro, Roncadin
haleideemoltochiare. Dice:«la
strada delle alleanze & appena

-iniziata, Adesempiostiamotrat-

tando con Bertolli per proporre
al mercato una focaccia bianca
ali'olio di oliva extravergine. Poi
si vedran. Per il momenio, infat-
4, ilgruppefriulanovuoleraffor-
zarsi sulle tavole del Bel Paese:

sono di suino, pollo, bovino

Ha una flotta propria

«In Italia si consumano 219 mi-
lioni di pizze surgelate. Enoivo-
ghiamo crescere sopratiuito nel
segmento plU. alto del settores.

L2 sebttoy Bwe
paricia sfidaalia
tedesca Casreo che
coniroila un guasto
del meorcate nellUe
Nella covdata :
nazicnaie, anche Ia
Roncadin e ia Righs
che distribuiva il
nuove prodotito




